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                                              重庆熙街购物中心管理有限公司

重庆熙街购物中心管理有限公司

2021年11月—2022年1月公关活动服务商招标书
一、项目信息
重庆熙街是由重兴亚集团投资建设，由重庆熙街购物中心管理有限公司进行全程运营管理的自持城市商业资产。是高新区唯一的开放式艺术花园block街区，也是大学城具备“AAAA”景区式体验的文旅特色商业街区.
重庆熙街以“记录青春，唤醒热爱”为愿景，“浪漫、艺术、文化”为品牌，推动“青春经济”为核心的价值运营，建筑面积50万方，东西接驳轨道交通一号线大学城站点和尖顶坡站点，地处大学城核心腹地，周围15所高校与千亩高端社区环绕，四周紧邻重庆大学、四川美术学院、重庆师范大学三大学府、300亩生态青年广场公园、罗中立美术馆。街区采用百货、生活超市、精品零售、娱乐、研学、教培、亲子等业态组合，合理搭配，形成“同业差异，异业互补”的空间格局；更在商业空间上进行了创新，每个街区都有对应不同特色的广场，营造“艺术、人文、娱乐”等不同的生活方式，达到人和物质、精神的深度关联。全年超过100场活动高频推广，坐拥百万客流峰值，吸引国内外知名品牌新世纪、保利万和影院、力美健、必胜客、星巴克、屈臣氏、肯德基、汉堡王、三只松鼠、华为、苹果、小米等纷纷入驻，经营状况十分火爆。年轻商业，不止于年轻人的商业。
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一期/四期：熙街娱乐生活中心/夜生活领地，

涵盖大型餐饮、特色餐饮、江湖菜、休闲餐饮、咖啡下午茶、大型娱乐、新兴娱乐、酒吧街、休闲娱乐服务、生活零售、生活配套、夜市餐饮。

二期：熙街潮流生活中心
星级影城、大型超市、火锅旗舰店、各地方菜系、东南亚菜、日韩料理、自助餐、零售次主力店、服饰零售、创意零售等。
三期：熙街家庭文娱中心
熙熙mall定位于集中体验盒子商业，与熙街街区商业实现互补，丰富熙街的购物中心场景，同步升级品牌级次和商业体验，形成‘街区+MALL’的全商业场景，将‘运动派、潮物集、童梦里、食乐堂、文化站’等5大主力业态，‘ART SPACE、天空运动场、探索公园’3大主题空间，融入创艺生活聚场，打造成为独具高新特色的‘文化中心、艺术中心、潮流中心和社交中心’，对熙街现有业态组合全面提档升级，承载更多城市生活内容。
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二、专用词语定义

1、“招标人”系指重庆熙街购物中心管理有限公司

2、“投标人”系指收到投标邀请，并认为自身符合条件，积极响应招标文件的公司
“招标文件”系指本文件
三、招标工作安排 
1、招标内容：重庆熙街2021年11月—2022年1月公关活动策划、资源及落地执行服务，我公司将依据贵司提供服务方案确定最终服务内容。 
2、发放邀标文件日期: 2021年10月22日

3、发放邀标文件地点:重庆大学城熙街28号楼3F

4、投标人参加邀标确认：

本招标文件以电子邮件方式发到投标人邮箱，投标人在收到此招标文件后应以电子邮件书面形式回复我公司是否参与此次投标。
邮件回复参与邀标，邮箱地址：545996558@qq.com
5、现场踏勘时间：各公司自行勘察。投标人承担踏勘现场所发生的自身所有费用
6、答疑时间：2021年10月27日前

7、回标截止日期: 2021年10月23日18：00

开标时间：2021年10月28日9:00（具体以电话通知为准）

8、招标文件处理：本招标文件应保密，不得向他人泄露文件的任何内容和细节，若出现或发现串标情况，招标人有权取消此次招标活动。招标人提供的有关项目的数据和资料，是现有的能被利用的资料，对投标人做出的任何推论、理解和结论不负责任。
四、投标文件的构成

由商务标、技术标两部分组成，同时各部分需制作纸质版和电子版。纸质版需按规定分别装入商务标和技术标。电子版以PPT或PDF格式提报时候呈现。如有按本招标文件要求应提供的实物样品需随投标文件一并递交。投标文件需在指定时间内送达重庆熙街工作人员处。投标文件应包含如下内容（主要内容参考附件）：
1、商务标部分

1.1费用标准及支付进度条件等，费用报价按单场活动分别报价。
1.2优惠条件、合理化建议及增值服务。

1.3对双方违约条款的界定及罚则。

1.4同时提交盖章的法人代表资格证明或法人授权委托书。

1.5投标人应结合项目自身情况，充分考虑市场情况，确定报价。

1.6投标文件所涉及费用的币种均为人民币计算。

1.7上述内容须加盖公章同时以纸质文件形式封存提交。

2、技术标部分
2.1对11月—1月街区+熙熙MALL活动目的的理解、活动策略、活动资源的嫁接、活动组织、活动形象表现、现场包装、互动环节及流程规划、活动KPI的分解及推广建议等方面提出活动策划方案（主要内容见附件：技术标主要内容）
2.2投标人对方案的编制应包含上述内容；可不局限于上述范畴对项目进行补充，有建设性的补充是方案评定的参考之一。

2.3投标人须制作投标方案的电子演示文件（PPT演示讲解），以备评标时，投标单位向评标小组介绍方案用。

3、综合部分

3.1企业概况：发展历史、规模、年营业额、组织管理架构及专业人员构成等。

3.2重点业绩及案例的介绍，详细叙述重点经营案例，包括但不限于项目简介、方案成果的介绍、项目团队成员等。

3.3团队介绍及拟为我项目服务的团队成员人数及介绍。

3.4其它承诺、说明及建议。
五、评标

1、评标小组对各投标人进行评标，招标人根据评标综合得分确定中标单位。

2、本次评标的评标小组由招标人组织实施。

3、投标人应派其授权代表出席开标会，评标人、投标人应签到证明其出席了开标会议。
六、中标通知书

1、评标结束后2天内，即向中标单位发出中标通知书。

2、中标通知书是合同文件的组成部分。

3、中标单位与招标人签订了合同后，招标人将立即结果通知其他投标人。

重庆熙街购物中心管理有限公司
第一招标联系人：熙街品推部公关策划主管 李伟13206044144
第二招标联系人： 审计监察部经理  谢琴琴 18725840316
2021年10月22日

附件一：技术标主要内容
	技术标主要内容

	类别
	主要内容
	备注

	11月活动

（双十一活动、熙熙MALL暖场引流活

动）

12月活动

（双十二活动、熙熙MALL暖场引流活动）

1月活动

（跨年活动、元旦活动、熙熙MALL暖场引流活动）
	活动策略
	必选

	
	活动内容
	必选

	
	资源匹配
	必选

	
	商家联动
	必选

	
	市场互动
	必选

	
	推广建议
	必选

	
	活动包装
	必选

	
	活动形象
	备选

	
	费用
	必选

	以上内容为招标基础内容，分为必选项和备选项。其中必选项需活动公司在技术标环节展示，备选项根据实际情况选择性的展示，但不限于以上内容。活动公司可通过对对熙街的认知，提出更多关于熙街该阶段活动的亮点内容建议。
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